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新市場創造型商品のコンセプト開発手法「キーニーズ法」の決定版 
 

商品開発コンサルタントの第一人者である日本市場創造研究会代表梅澤伸嘉氏が、1969年に発表し、その後
改良を重ね、数々のヒット商品やロングセラー商品をもたらせた、我が国唯一の商品コンセプト開発手法「キーニ
ーズ法」の決定版。 
 本書は、新しい市場の創出をもたらす最初の商品（新市場創造型商品）のコンセプト開発の指南書です。実証
されている理論の解説、手法と手順の説明、実践するために使用する各種テンプレート、豊富な事例で構成され
ており、「何を作ったら売れるか」を考えるすべての方における実践的マニュアルです。 
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市場シェア長期ナンバーワン商品開発マニュアル 

最新『成功商品開発マニュアル』 
-新市場創造型商品（MIP）開発の理論・手法・実践編- 

新市場創造型商品の開発理論と手法を 
最も詳細に解説した超ロングセラー 
日本市場創造研究会代表理事、梅澤 伸嘉氏の「梅澤理論」をもっとも詳細に解
説。すぐに活用できるツール＆ワークシートを多数収録。多くのヒット商品を生み出し
てきた「新市場創造型商品」開発の理論と手法。 
 
本書は、「成功商品」の定義づけから、「成功商品開発」すなわち「新市場創造型
商品開発」のための理論と手法、手順を豊富な図表類によりわかりやすく解説。  
また豊富なツール・フォーマットは、自社で活用することができるワークシートとして利
用できます。商品開発・マーケティング担当者必携の書籍です。 
 
一般社団法人日本市場創造研究会代表理事 梅澤伸嘉著 
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